Dieses Pla-
kat ist des-
halb so be-
merkens-
wert, weil
es das erste
Plakat un-
seres Hau-
ses ist, das
alle Voraus-
setzungen,
diewir heu-
te an ein
wirkungs-
volles Pla-
kat zu stel-
lengewohnt
sind, wei-
testgehend
erfallt: Es
wird ange-
nehm emp-
funden,
tiberzeu-
gend wer-
den dieVor-
zitge  des
angebotenen
Fabrikates
hervorgeho-
ben, und
die farbige
Zusammen-
stellung —
weille Wi-
sche auf
knallig ro-
tem Grund
— isl auBerordentlich auffdillig, blickfangend.
Wirklich, ein gutes Plakat, dessen Wirkung
in einer spiteren Auflage noch gesteigert wurde,
als man sich dazu entschloB, den Text “Henkel’s
Bleich-Soda“ durch den Wortlaut ,Mit Henkel’s
Bleich-Soda gewaschen!“ zu verbessern.

Einmaliges Kochen
fertig ist die Wasche

Als Vertreterin eines dahingegangenen Frauen-
ideals tritt uns im néchsten Bild eine gut aus-
sehende Waschfrau mit aufgeschiirzten Récken
und ,angenehmen Rundungen, dort wo sie am
Platze sind“, ein Bleich-Soda-Paket in der erho-
benen Hand, enigegen; als Plakat ebenfalls der
Beachtung wert, weil es eines der ersten Henkel-
Plakate ist, in dem die Packung in den Vorder-
grund geriickt wird, und da auch die farbige
Geslaltung gut ist, gilt von ihm das gleiche, wie
dasbereits von dem Wiischermidel-Plakat gesagte:
ein gutes Plakat der Vorkriegszeit!

Der 6. Juni 1907 bhat in der Geschichte unseres
Hauses eine besondere Bedeutung, denn an diesem
Tage bringt die ,Diisseldorfer Zeitung® eine kurze
Text-Anzeige, in der den Diisseldorfer Hausfrauen
mitgeteilt wird, dafi ,in allerndchster Zeit das
neue Waschmittel ,Persil® auf den Markt“ kommt.
~Passen Sic auf“, so schliefit diese denkwiirdige
Bekanntmachung, ,Annoncen geben bekannt,
wann ,Persil® zu haben ist®,

So begann die Einfithrungsarbeit fir Persil!

Man hat schon damals keine Miithe und Kosten
gescheut, dem ncuen Fabrikat Freunde zu werben,
und dafB hierbei auch das Plakat nicht fehlen
durfte, war auf Grund der gemachten guten
Erfahrungen nur naheliegend.

Als erstes Persil-Plakat kénnen wir das ,Katzen-
plakat® ansprechen, von dem es in einem zeit-
genossischen Bericht heifit, da es bei der Ein-
?ﬁhrung des damals noch ,modernes Wasch-

miltel* genannlen Persil ,sehr gute Dienste
geleistet hat“.
Es folgen im Laufe der nichsten Jahre in

buntem Wechsel das sogenannte ,Korb-Plakat®
sowie das ,Spitzen-Plakat®, denen man ebenfalls
eine gute Wirkung und einen entsprechenden
Erfolg nachrithmt, wéihrend dieses von dem viel-
fach falsch aufgefafiten ,Teufel-Plakat“ leider
nicht uneingeschrinkt gesagt werden kann, da
es, wie der Chronist mit leisem Bedauern vermerkt,
»in verschiedenen Gegenden Deutschlands nicht
den Beifall gefunden hat, den man von diesem
Plakat erwartete*. Durchaus begreiflich, wenn
man hort, dafl sich gut-katholische Bauerinnen
beim Anblick des Leibhaftigen, des dahin-
stiitrmenden Goltseibeiuns voller Entsetzen bekreu-
zigt haben sollen . . .

Dagegen wird das gedanklich eigenartige Plakat
» Wiasche wasche Dich selbst*, mit dem den Haus-
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